ПРОЕКТ

Решение

Собрания депутатов 

Златоустовского городского округа

О внесении изменений решение Собрания 

депутатов Златоустовского  городского округа  

от  03.11.2010 г. №79-ЗГО «Об утверждении 

Положения о порядке размещения и эксплуатации  

рекламных конструкций и размещения рекламы на 

транспортных средствах на территории Златоустовского

городского округа»       

На основании Федерального закона  от 07.05.2013 г. №98-ФЗ «О внесении изменений в Федеральный закон «О рекламе» и отдельные законодательные акты Российской Федерации», Собрание депутатов Златоустовского  городского округа  решает:

1. Положение о порядке размещения и эксплуатации  рекламных конструкций и размещения рекламы на транспортных средствах на территории Златоустовского городского округа, утвержденное решением  Собрания депутатов Златоустовского  городского округа  от  03.11.2010 г. №79-ЗГО  принять в новой редакции (согласно приложению).

2. Настоящее решение вступает в силу с момента официальной публикации в средствах массовой информации.

3. Контроль за исполнением настоящего решения возложить на комиссию по бюджету, финансовой и налоговой политике.

Председатель Собрания Депутатов 

Златоустовского городского округа                                                     А.М. Карюков

Согласовано:

Заместитель Главы ЗГО

по строительству                                                                                Д.А. Арслангареев

И.о. Начальника Правового Управления 

Администрации ЗГО                                                                                 М.А. Балыков
Руководитель ОМС «КУИ ЗГО»                                                             А.Ю. Крапива

Начальника УАиГ Администрации ЗГО                                            Г.Н. Григорьева
Руководитель МКУ ЗГО «УЖКХ»                                                   А. А. Копорушкин
Приложение  
к решению Собрания депутатов

Златоустовского округа
от ___ _______ ____г. N _______
Положение о порядке размещения и эксплуатации рекламных конструкций на территории Златоустовского городского округа и размещения рекламы на транспортных средствах, являющихся муниципальной собственностью
1. Общие положения
1. Настоящее Положение разработано в соответствии с  законом «О рекламе»" (далее - Федеральный закон "О рекламе"), ГОСТ Р 52044-2003 «Наружная реклама на автомобильных дорогах и территориях городских и сельских поселений. Общие технические требования к средствам наружной рекламы. Правила размещения»,  Гражданским кодексом Российской Федерации, Градостроительным кодексом Российской Федерации, Законом Российской Федерации от 07 февраля 1992 года N 2300-1 "О защите прав потребителей", Федеральным законом от 25 июня 2002 года  N 73-ФЗ "Об объектах культурного наследия (памятниках истории и культуры) народов Российской Федерации", Федеральным законом от 06 октября 2003 года  N 131-ФЗ "Об общих принципах организации местного самоуправления в Российской Федерации", Федеральным законом от 01 июня 2005 года N 53-ФЗ "О государственном языке Российской Федерации, Уставом Златоустовского городского округа и регулирует порядок размещения и эксплуатации рекламных конструкций на территории Златоустовского городского округа и размещения рекламы на транспортных средствах, являющихся муниципальной собственностью, а также устанавливает конкретные сроки  договоров на установку и эксплуатацию рекламных конструкций на территории Златоустовского городского округа.

2. Положение о порядке размещения и эксплуатации рекламных конструкций и размещения рекламы на транспортных средствах на территории Златоустовского городского округа (далее - Положение) принято в целях формирования благоприятной архитектурной и информационной городской среды, сохранения историко-градостроительного облика, упорядочения мест для установки и эксплуатации рекламных конструкций в Златоустовском городском округе (далее ЗГО), эффективного использования имущества ЗГО при распространении наружной рекламы.

3. Настоящее Положение устанавливает правила при установке и эксплуатации рекламных конструкций, особенности подготовки и оформления документов при установке и эксплуатации рекламных конструкций на земельных участках, зданиях, ином недвижимом имуществе, находящемся в муниципальной собственности ЗГО, или на земельных участках, расположенных в границах городского округа, государственная собственность на которые не разграничена, которыми органы местного самоуправления ЗГО, наделенные соответствующими полномочиями, вправе распоряжаться в соответствии с действующим законодательством, требования к территориальной установке и эксплуатации рекламных конструкций, условия использования имущества ЗГО для установки и эксплуатации рекламных конструкций, порядок осуществления контроля соблюдения этих требований, а также конкретизирует архитектурно-технические требования к определенным видам рекламных конструкций и средств информации, устанавливает ответственность за нарушение и неисполнение требований по установке и эксплуатации рекламных конструкций.

4. Установка и эксплуатация рекламных конструкций на территории ЗГО осуществляются на основании разрешения, предусмотренного статьей 19 Федерального закона "О рекламе", выдаваемого от имени Администрации ЗГО  структурным подразделением Управлением архитектуры и градостроительства Администрации Златоустовского городского округа (далее - Управление) в порядке, установленном настоящим Положением. Разрешение выдается на каждую рекламную конструкцию на срок действия договора на установку, размещение и эксплуатацию рекламной конструкции.


Разрешение выдается владельцу рекламной конструкции, являющимся рекламораспространителем. Владелец рекламной конструкции (физическое или юридическое лицо) - собственник рекламной конструкции либо иное лицо, обладающее вещным правом на рекламную конструкцию или правом владения и пользования рекламной конструкцией на основании договора с ее собственником.

Выдача разрешений на установку и эксплуатацию рекламных конструкций на территории ЗГО, аннулирование таких разрешений, выдача предписаний о демонтаже в случае установки и (или) эксплуатации рекламной конструкции без разрешения, срок действия которого не истек, демонтаж рекламных конструкций, в случаях, предусмотренных Федеральным законом "О рекламе", являются расходными обязательствами бюджета ЗГО.

5. Соблюдение настоящего Положения обязательно для всех физических и юридических лиц независимо от формы собственности и ведомственной принадлежности, а также для индивидуальных предпринимателей при установке размещении и эксплуатации рекламных конструкций в ЗГО.

2. Органы, осуществляющие регулирование в сфере распространения наружной рекламы

6.  Администрация Златоустовского городского округа (далее Администрация ЗГО) в лице Управления обеспечивает формирование единого городского рекламно-информационного пространства;

осуществляет контроль соблюдения порядка установки и эксплуатации рекламных конструкций в ЗГО;

принимает от заявителей документы, необходимые для принятия решения о выдаче разрешения на установку рекламной конструкции;

осуществляет согласование с уполномоченными органами (в частности, с органом, осуществляющим контроль за безопасностью движения транспорта, а также с органом, осуществляющим контроль за соблюдением технических регламентов) документов, необходимых для выдачи разрешений на установку рекламных конструкций;

получает заключение уполномоченных органов по охране и использованию исторического и культурного наследия о возможности установки рекламной конструкции в случаях установки рекламных конструкций с использованием объектов культурного наследия и  нарушения визуального восприятия объектов культурного наследия в связи с установкой рекламной конструкции;

принимает решение о выдаче разрешений в соответствии с утвержденной в установленном порядке  схемой размещения рекламных конструкций,  а также отказывает в выдаче таких разрешений, принимает решение об их аннулировании, оформляет и выдает указанные разрешения;

ведет учет выданных разрешений на установку рекламных конструкций;

выявляет рекламные конструкции, размещенные без разрешения, срок действия которого не истек, выдает предписания о демонтаже рекламных конструкций; 

уведомляет МКУ ЗГО "Управление жилищно-коммунального хозяйства" о необходимости организации работ по принудительному осуществлению демонтажа незаконно установленных, либо эксплуатируемых рекламных конструкций; 

в случаях, установленных Законом о рекламе, принимает решения об аннулировании разрешения на установку рекламной конструкции, направляет данное решение заинтересованным лицам;

разрабатывает, согласовывает с уполномоченным органом исполнительной власти Челябинской области и утверждает схемы размещения рекламных конструкций на земельных участках независимо от форм собственности, а также на зданиях или ином недвижимом имуществе, находящихся в государственной или муниципальной собственности, в соответствии с документами территориального планирования;

при принятии решения о возможности предоставления рекламного места для установки и эксплуатации рекламной конструкции на муниципальном имуществе, в письменном виде направляет информацию о необходимости проведения аукциона на право заключения договора в ОМС «КУИ ЗГО» или организацию, за которой закреплено муниципальное имущество на праве хозяйственного ведения, праве оперативного управления, ином вещном праве. 

7. МКУ ЗГО "Управление жилищно-коммунального хозяйства" организует и координирует работы по демонтажу незаконно установленных либо эксплуатируемых рекламных конструкций.

8. ОМС «КУИ ЗГО»:

принимает решение о предоставлении объектов муниципального имущества для установки и использования рекламных конструкций, в том числе принимает решение о проведении торгов (аукциона или конкурса) на право заключения договора на установку и эксплуатацию рекламных конструкций с использованием муниципального имущества, обеспечивает проведение указанных торгов в отношении тех рекламных конструкций, которые предусмотрены в схеме их размещения;

заключает, изменяет и расторгает договоры на установку и эксплуатацию рекламных конструкций с использованием муниципального имущества;

осуществляет администрирование платы по договорам на установку рекламных конструкций;

согласовывает совершение сделок, связанных с распространением наружной рекламы муниципальными унитарными предприятиями и муниципальными учреждениями;

осуществляет контроль за исполнением условий договора на установку, размещение и эксплуатацию рекламной конструкции, в том числе по соблюдению надлежащего состояния рекламных конструкций (внешний вид, прилегающая территория).

3. Общие требования к средствам информации

9. Информация, размещаемая в округе, подразделяется на следующие виды:

городская информация;

информационное оформление предприятий, организаций и индивидуальных предпринимателей;

реклама;

социальная реклама.

10. К городской информации относятся:

информация управления дорожным движением и дорожного ориентирования, соответствующая правилам дорожного движения;

информационные указатели ориентирования в городе: названия улиц, номера зданий, расписания движения пассажирского транспорта, схемы и карты ориентирования в городе;

информация о проведении строительных, дорожных, аварийных и других видов работ, распространяемая в целях безопасности и информирования населения;

информация об объектах городской инфраструктуры: районах, микрорайонах, архитектурных ансамблях, садово-парковых комплексах, отдельных зданиях и сооружениях;

праздничное оформление города (различного рода декоративные элементы - мягкое стяговое оформление, флаги, световые установки, перетяжки, настенные панно, гирлянды и другое).

Городская информация не является рекламной, на ее распространение оформление разрешительных документов не требуется.

11. К информационному оформлению предприятий, организаций и индивидуальных предпринимателей относится следующая информация о юридических лицах и индивидуальных предпринимателях, распространяемая на принадлежащих им на определенном праве зданиях, строениях, сооружениях.
Вывески, предназначенные для доведения до сведения потребителей информации о наименовании изготовителя (исполнителя, продавца), месте его нахождения (адрес) и режиме его работы в целях защиты прав потребителей.


Вывеска размещается изготовителем (исполнителем, продавцом) на фасаде занимаемого им здания у входа либо над ним.


Место размещения вывески должно информировать о местонахождении предприятия и указывать место входа в него. При размещении предприятия (организации, индивидуального предпринимателя) в нежилых зданиях вывеска может быть расположена в пределах помещения, занимаемого предприятием, но не выше первого этажа. При размещении предприятия (организации, индивидуального предпринимателя) на первом этаже жилого дома вывеска должна быть расположена рядом с входом на фасаде здания либо на входной группе, но не выше первого этажа.


Тексты, содержащиеся на вывесках, должны выполняться с соблюдением требований законодательства Российской Федерации о государственном языке Российской Федерации.


Для размещения вывески получение разрешительных документов не требуется. 
Учрежденческие доски, размещаемые в обязательном порядке при входе в организации (учреждения). На учрежденческой доске должна содержаться информация о полном зарегистрированном (юридическом) наименовании организации и ее ведомственной принадлежности. Учрежденческие доски учреждений городского и государственного подчинения не подлежат постановке на учет в Управлении;

12. Информация предприятий, организаций и индивидуальных предпринимателей, перечисленная в пунктах 11 настоящего Положения и отвечающая указанным выше требованиям, не является рекламной, плата за размещение информации предприятий, организаций и индивидуальных предпринимателей не взимается.

13. Реклама - информация, распространенная любым способом, в любой форме и с использованием любых средств, адресованная неопределенному кругу лиц и направленная на привлечение внимания к объекту рекламирования, формирование или поддержание интереса к нему и его продвижение на рынке.

Тексты рекламных сообщений на рекламных конструкциях и средствах информации должны выполняться в соответствии с законодательством о государственном языке.

Для распространения указанной рекламной информации могут использоваться различные рекламные конструкции, которые должны отвечать требованиям настоящего Положения.

14. Социальная реклама - информация, распространенная любым способом, в любой форме и с использованием любых средств, адресованная неопределенному кругу лиц и направленная на достижение благотворительных и иных общественно полезных целей, а также обеспечение интересов государства. Распространение социальной рекламы осуществляется в соответствии с требованиями Федерального закона "О рекламе".

Вывески, учредительные доски и витрины требуют предварительного согласования эскизного проекта, дизайн-проекта с Управлением.

4. Виды рекламных конструкций

15. Рекламные конструкции - технические средства стабильного территориального размещения, используемые для распространения рекламы, монтируемые и располагаемые на внешних стенах, крышах и иных конструктивных элементах зданий, строений, сооружений или вне их, а также остановочных пунктов движения общественного транспорта.

Установка фундаментов размещения стационарных средств наружной рекламы производится с соблюдением требований государственных стандартов, применяемых на территории Российской Федерации

16. Виды рекламных конструкций:

буквенное сообщение, в том числе выполненное в виде объемно-пространственных конструкций, - элементы оформления главных фасадов зданий, в которых расположены организации, содержащие рекламную информацию об этих организациях;

рекламные таблички - конструкции стационарного информационного обеспечения, несущие рекламную информацию о предприятиях, организациях, индивидуальных предпринимателях, товарах и услугах;

указатели - плоскостные элементы, закрепленные на фасадах зданий либо на опорах, на которых может быть размещена рекламная информация;

маркизы - козырьки, навесы с нанесенной на них рекламной информацией, размещенные над витринами, входами или проемами зданий и сооружений, состоящие из элементов крепления к зданию, каркаса и информационного поля;

крышные установки - различного рода объемные или плоскостные установки, расположенные полностью или частично выше уровня карниза или на крыше, содержащие рекламную информацию.

Крышные установки должны иметь систему пожаротушения и быть оборудованы системой аварийного отключения от сети электропитания.

Проекты крышных установок в обязательном порядке должны пройти экспертизу на безопасность, включая экспертизу на ветровую устойчивость с учетом конкретного места размещения;

отдельно стоящие щитовые установки - односторонние или многосторонние конструкции, имеющие внешние поверхности для размещения рекламной информации, состоящие из фундамента, каркаса, информационного поля; 

Щитовые установки выполняются, как правило, в двухстороннем варианте. Щитовые установки, выполненные в одностороннем варианте, должны иметь декоративно оформленную обратную сторону. 

Конструктивные элементы жесткости и крепления (болтовые соединения, элементы опор, технологические косынки, и другие составляющие элементы) должны быть закрыты декоративными элементами.

Фундаменты отдельно стоящих установок не должны выступать над уровнем земли. В случае, когда заглубление фундамента невозможно, фундаменты отдельно стоящих установок должны быть декоративно - художественно оформлены.

Щитовые установки не должны иметь видимых элементов соединения различных частей конструкции (торцевых поверхностей конструкций, крепления осветительной арматуры, соединений с основанием).

Щитовые установки должны быть оборудованы системой аварийного отключения от сети электропитания и соответствовать требованиям пожарной безопасности.

стенды - рекламные конструкции малого формата, с одним или двумя информационными полями, располагаемые на территории ЗГО на землях общего пользования (тротуары, остановочные комплексы, газоны, скверы и площади). Площадь информационного поля стенда определяется общей площадью его сторон. Размер одной стороны информационного поля стенда не должен превышать 1,5 кв. м;

стелы - рекламные конструкции индивидуального проектирования, высокие, вытянутые в вертикальной плоскости, устанавливаемые, как правило, в непосредственной близости к объекту рекламы; Фундаменты стел не должны выступать над уровнем земли.
сити-борды - рекламные конструкции среднего формата, с подсветом, имеющие одну или две поверхности для размещения рекламы. Площадь информационного поля сити-борда определяется общей площадью его эксплуатируемых сторон. Размер одной стороны информационного поля сити-борда составляет 2,4х1,8 м. или 3,7х2,7 м. Фундаменты сити-борда не должны выступать над уровнем земли. 
Сити-борды должны быть оборудованы системой аварийного отключения от сети электропитания и соответствовать требованиям пожарной безопасности;

настенное панно (брандмауэр) - индивидуальная рекламная конструкция с площадью информационного поля на основе баннерной или мягкой ткани, натянутой на жесткий каркас со скрытым способом крепления. Для настенных панно в обязательном порядке разрабатывается проект крепления конструкции с целью обеспечения безопасности при эксплуатации;
сити-форматы - двухсторонние рекламные конструкции малого формата с двумя информационными полями, располагаемые на тротуарах или на прилегающих к тротуарам газонах, а также в составе остановочных комплексов общественного транспорта. Размер информационного поля рекламной конструкции сити-формата составляет 1,2 м x 1,8 м. Площадь информационного поля рекламной конструкции сити-формата определяется общей площадью двух его сторон. Рекламные конструкции сити-формата должны быть с внутренним подсветом, оборудованы системой аварийного отключения от сети электропитания и соответствовать требованиям пожарной безопасности. Сити-форматы могут быть оборудованы устройством автоматической смены рекламных изображений (скроллеры);

транспаранты-перетяжки - тросовые подвесные рекламные конструкции, предназначенные для размещения над поверхностью земли рекламного изображения, нанесенного на мягкую или жесткую основу, закрепленную между отдельно стоящими опорами;

панель-кронштейны - двухсторонние консольные плоскостные рекламные конструкции, устанавливаемые сбоку или по центру опор городского освещения или опор контактной сети, на отдельно стоящих стойках или перпендикулярно фасаду зданий с внутренней подсветкой.


На зданиях панели-кронштейны размещаются, как правило, на уровне между первым и вторым этажами. На опорах городского освещения или опорах контактной сети панели-кронштейны размещаются не ниже 4,5 м от уровня земли. При размещении сбоку на опоре панели-кронштейны должны быть ориентированы в сторону, противоположную проезжей части. Размещение на опоре более одной рекламной конструкции не допускается. 
Конструктивные элементы жесткости и крепления (болтовые соединения, элементы опор, технологические косынки и тому подобное) должны быть закрыты декоративными элементами;

световые короба - односторонние консольные плоскостные конструкции, устанавливаемые на здании, сооружении, с внутренней или внешней подсветкой;

афишные стенды - рекламные конструкции малого формата, с одним или двумя информационными полями, располагаемые на тротуарах или на прилегающих к тротуарам газонах. Площадь информационного поля афишного стенда определяется общей площадью его сторон. Афишные стенды не имеют подсветки. Афишные стенды предназначены для размещения рекламы и информации исключительно о репертуарах театров, кинотеатров, спортивных и иных массовых мероприятиях, событиях общественного, культурно-развлекательного, спортивно-оздоровительного характера. Рекламные материалы, размещаемые на афишных стендах, могут содержать информацию о спонсорах соответствующих мероприятий;

тумбы - отдельно стоящие объемные конструкции в виде призм, цилиндров и других форм. Размещаются в пешеходных зонах улиц и площадей, на территориях парков, выставочных комплексов. Конструкции должны иметь внутренний или внешний подсвет. Тумбы устанавливаются при ширине тротуаров не менее двух метров. Не допускается установка конструкций на газонах. Тумбы не должны создавать помех пешеходам и при уборке тротуаров;

флаги фирм - конструкции, состоящие из основания, одного или нескольких флагштоков (стоек) и мягких полотнищ, содержащие рекламную информацию;

электронные табло и экраны - рекламные конструкции, предназначенные для воспроизведения изображения на плоскости экрана за счет светоизлучения светодиодов, ламп, иных источников света или светоотражающих элементов;

проекционные установки и иное предназначенное для проекции рекламы на любые поверхности оборудование - рекламные конструкции, предназначенные для воспроизведения изображения на земле, на плоскостях стен и в объеме. Конструкции проекционных установок состоят из проецирующего устройства и поверхности (экрана) или объема, в котором формируется информационное изображение. Площадь информационного поля для плоских изображений определяется габаритами проецируемой поверхности, а для объемных изображений определяется расчетным путем;

реклама на подъемных воздушных шарах, аэростатах, дирижаблях - временная рекламная конструкция, размещаемая в воздушном пространстве, представляющая собой временное рекламное оформление на период проведения праздничных, тематических мероприятий;

реклама на строительных ограждениях - временные рекламные конструкции, устанавливаемые на ограждениях объектов строительства, стройплощадках и иных строительных сооружениях (строительные леса при реконструкции здания, бытовые помещения, мачты для прожекторов, ограждающая сетка, краны и так далее) на период строительства.


Строительные ограждения могут быть оформлены отдельными щитами, мягким оформлением или сплошной лентой. Высота рекламных конструкций должна быть одинакова в одном направлении. 
В случаях, когда на строительной площадке имеются строительные леса при реконструкции здания и ограждающая сетка, возможно размещение других средств наружной рекламы, предусмотренных настоящим Положением. Рекламные конструкции независимо от их вида, устанавливаемые на территории строительства, считаются рекламой на строительных ограждениях.


По завершении строительства конструкции подлежат демонтажу в пятидневный срок. Запрещается использовать строительные ограждения для нанесения рекламы краской;

реклама на строительных сетках - временные рекламные конструкции в виде изображений на сетках, ограждающих объекты строительства.


Размещение наружной рекламы на строительных сетках производится при проведении строительных или реставрационных работ на внешней стороне (фасаде) здания на срок проведения строительства и ремонтно-реставрационных работ. 
Размещение рекламы на строительных сетках возможно при наличии разрешительной документации на выполнение указанных работ. Дизайн проект и эскизное изображение части наружной рекламы на строительной сетке в обязательном порядке должны пройти согласование в Управлении архитектуры и градостроительства и получить соответствующие заключение;

рекламные конструкции на остановочных павильонах общественного транспорта - рекламные конструкции малого формата, монтируемые на конструктивных элементах павильонов ожидания общественного транспорта. Площадь информационного поля рекламной конструкции на остановочном павильоне определяется общей площадью двух его сторон. Рекламные конструкции на остановочных павильонах должны быть с внутренним подсветом, оборудованы системой аварийного отключения от сети электропитания и соответствовать требованиям пожарной безопасности;

 размещение рекламной информации на столбах линии электропередач не допускается;
 иные виды рекламных конструкций.

5. Общие требования к установке и эксплуатации рекламных конструкций

      5.1.  Основания для размещения рекламных конструкций
17. Установка размещение и эксплуатация рекламных конструкции на территории ЗГО осуществляется на основании Схемы размещения рекламных конструкций, утвержденной Постановлением Администрации ЗГО.
Схема размещения рекламных конструкций является документом, определяющим места размещения рекламных конструкций, типы и виды рекламных конструкций, установка которых допускается на данных местах.


Общая Схема размещения рекламных конструкций состоит из отдельных соединяющихся и согласующихся между собой схем по отдельным участкам городских территорий (участкам улиц, площадей и так далее). Схемы представляют собой графические планы, отображающие места размещения (установки) рекламных конструкций с указанием технических характеристик (типов, размеров, площади информационных полей и технологии смены изображения и прочее).

Внесение изменений в Схему размещения рекламных конструкций осуществляется один раз в год по заявлениям заявителей с предоставлением необходимых согласований соответствующих органов.


Схема размещения рекламных конструкций и вносимые в нее изменения подлежат предварительному согласованию с уполномоченным органом исполнительной власти Челябинской области в порядке, установленном высшим исполнительным органом государственной власти Челябинской области.


Схема размещения рекламных конструкций и вносимые в нее изменения подлежат опубликованию (обнародованию) в порядке, установленном для официального опубликования (обнародования) муниципальных правовых актов ЗГО, и размещению на официальном сайте Златоустовского городского округа в сети Интернет.

В случае внесения изменения в Схему размещения рекламных конструкций, в результате которого место размещения ранее установленной рекламной конструкции перестало соответствовать указанной схеме и разрешение на установку и эксплуатацию такой рекламной конструкции было признано недействительным по основанию несоответствия установки рекламной конструкции в данном месте схеме размещения рекламных конструкций, владельцу рекламной конструкции выплачивается компенсация за счет средств местного бюджета. 

Компенсации подлежат обоснованные и подтвержденные затраты на демонтаж рекламной конструкции, понесенные ее владельцем, а также соответствующая часть фактически выплаченных денежных средств согласно условиям проведенных торгов и (или) договора на установку и эксплуатацию рекламной конструкции, в отношении которой разрешение признано недействительным. При этом часть компенсации, не связанная с демонтажом, рассчитывается пропорционально количеству дней, на которое сократился срок действия разрешения на установку и эксплуатацию рекламной конструкции. Компенсация подлежит выплате рекламораспространителю не позднее девяноста дней с момента внесения изменения в схему размещения рекламных конструкций.

5.2 Общие требования к внешнему облику отдельно стоящих рекламных конструкций в границах  Златоустовского городского округа
18. Рекламные конструкции, установленные на территории ЗГО, должны соответствовать внешнему архитектурному облику сложившейся застройки, не должны нарушать требования санитарных норм и правил, требования нормативных актов по безопасности дорожного движения, законодательства Российской Федерации об объектах культурного наследия народов Российской Федерации, их охране и использовании. 

Рекламные конструкции не должны ухудшать архитектурный облик сложившейся застройки, преграждать визуальное восприятие объектов архитектуры, препятствовать формированию единого городского рекламно-информационного пространства. 

19. Монтаж рекламной конструкции должен быть произведён только в соответствии с проектной документацией и на месте, обозначенном в разрешительной документации.  Установка и эксплуатация рекламных конструкций на территориях общего пользования должны обеспечивать свободный проход пешеходов, возможность уборки улиц и тротуаров. Опоры рекламных конструкций должны быть изготовлены из материалов, обеспечивающих высокий уровень безопасности при наездах и достаточную устойчивость при ветровой нагрузке и эксплуатации.

20. При не использовании одной из сторон рекламная конструкция закрывается белым банером.

21. Отдельно стоящие рекламные конструкции должны быть выполнены в одностороннем или многостороннем варианте.

22. Расстояние между рекламными конструкциями, размещаемыми на земельных участках в пределах красных линий улиц и дорог, должно соответствовать действующим стандартам и регламентам.


23. Не допускается установка рекламных конструкций, перекрывающих другие конструкции.

 
24. Рекламные конструкции не должны размещаться:

на одной опоре с дорожными знаками и светофорами и в створе с ними;


на аварийно-опасных участках дорог, на железнодорожных переездах, над въездами в тунели и выездами из тунелей;

над проезжей частью дороги;


на подпорных стенах, деревьях, скалах и других природных объектах;


в пределах треугольников видимости «транспорт – транспорт» и «транспорт – пешеход», определяемых в соответствии с действующими государственными стандартами и нормативными актами;

в охранной зоне инженерных коммуникаций; 


в зоне механизированной уборки объектов и полива зеленых насаждений без согласования с соответствующими организациями.

25. Рекламные конструкции не должны иметь сходства по внешнему виду, изображению, звуковому эффекту с техническими средствами организации дорожного движения и специальными сигналами, ухудшать их видимость, снижать безопасность движения, мешать проходу пешеходов, уменьшать габариты инженерных сооружений, издавать звуки, которые могут быть услышаны в пределах проезжей части, создавать впечатление нахождения на дороге пешеходов, транспортных средств, животных, других предметов, вызывать ослепление участников движения светом, в том числе отраженным, должны соответствовать требованиям правил, стандартов, технических норм, предъявляемых к конструкциям данного типа.

26. Рекламная конструкция должна предусматривать подсветку информационного поля, включение которой осуществляется в соответствии с графиком режима работы уличного освещения. Исключение могут составлять рекламные конструкции, подсветка которых технически затруднена или нецелесообразна (транспаранты-перетяжки, флаговые композиции, навесы, наземные панно, маркизы).

Для освещения рекламных конструкций должны использоваться световые приборы промышленного изготовления, обеспечивающие выполнение требований электро и пожаробезопасности. Крепление светового прибора должно обеспечивать его надежное соединение с рекламной конструкцией и выдерживать ветровую и снеговую нагрузку, вибрационные и ударные воздействия.


27. Рекламораспространитель рекламной конструкции

 осуществляет эксплуатацию принадлежащих ему рекламных конструкций


обязан в пределах пяти процентов годового объема распространяемой им рекламы представлять для размещения социальной рекламы. Размещение социальной рекламы осуществляется на основании договора между рекламораспространителем и рекламодателем


поддерживает рекламные конструкции в исправном состоянии с соблюдением всех норм технической безопасности, градостроительных регламентов.

несет ответственность за любые нарушения правил безопасности, а также за неисправности и аварийные ситуации, возникшие в результате эксплуатации рекламной конструкции. 

28. Рекламораспространитель рекламной конструкции обязан 

обеспечить  надлежащее техническое состояние внешнего вида рекламной конструкции (целостность рекламной конструкции; отсутствие механических повреждений  и порывов рекламного полотна;  наличие окрашенного каркаса;  отсутствие ржавчины, грязи, наклеенных объявлений, посторонних надписей, изображений и других информационных сообщений; подсветку  рекламной  конструкции в темное время суток в соответствии с графиком работы уличного освещения);

восстановить благоустройство территории после установки (демонтажа) рекламной конструкции в течение 10 дней;


устранить повреждение рекламного изображения в течение 3 суток после выявления повреждения;

обеспечить соответствие технического состояния и внешнего вида рекламной конструкции установленным нормам. При наличии внутренней подсветки или внешних источников освещения оборудовать рекламную конструкцию защитными устройствами для обеспечения электро и пожаробезопасности.

выполнить помывку и окраску конструкции не реже 1 раза в год. Приведение рекламных конструкций в надлежащий вид осуществляется владельцем рекламной конструкций в случае экстремальных погодных явлений (ураган, ливневый дождь, снегопад), режим работ по устранению последствий неблагоприятных погодных явлений устанавливается в соответствии с указаниями оперативных служб ЗГО.

Содержать рекламную конструкцию и прилегающую территорию в радиусе 5 м от конструкции в надлежащем техническом, эстетическом и санитарном состоянии. Обеспечить систематический сбор и вывоз отходов, возникших вследствие монтажа и при эксплуатации рекламной конструкции.

29. Смена информационных сообщений на рекламных конструкциях должна производиться без заезда транспортных средств на газоны.

30. Не допускается установка рекламных конструкций на деревьях и иных зеленых насаждениях. Рекламные конструкции не должны размещаться в местах, где их установка и эксплуатация могут наносить ущерб элементам благоустройства города.

Снос (подрубка) зеленых насаждений на прилегающей территории к рекламной конструкции  возможен в порядке предусмотренном, Постановлением Администрации Златоустовского городского округа.

Владельцы рекламной конструкции независимо от организационно правовой формы и формы собственности несут ответственность за сохранность зеленых насаждений в радиусе 5 метров от рекламных конструкций.

31. Не допускается реклама на ограждениях, в том числе, выполненная в виде росписи этих ограждений.
Установка рекламных конструкций, выполняющих функции ограждений строительных площадок и строительных сеток, допускается в порядке, предусмотренном настоящим Положением.

32. Проектирование, изготовление, монтаж, эксплуатация и утилизация рекламных конструкций и их частей должны соответствовать установленным в Российской Федерации требованиям качества и безопасности, предъявляемым к продукции, производственным процессам, эксплуатации и услугам, согласно требованиям технических регламентов в соответствии с законодательством о техническом регулировании.

5.3. Общие требования к внешнему архитектурному облику рекламных конструкций размещенных  на фасадах зданий в границах Златоустовского городского округа.
33. В целях сохранения внешнего архитектурного облика сложившейся застройки ЗГО размещение рекламных конструкций в виде настенных панно (брандмауэров) не допускается:                              

- на частях фасада, содержащих архитектурно-конструктивные элементы (оконные проемы, балконы, лоджии, эркеры, ограждения входных групп);
- с перекрыванием или нарушением декоративных элементов фасада, рельефных или цветовых композиционных решений;

- по ширине настенного панно более 2/3 от ширины фасада, на котором предусмотрено его размещение;

- на фасадах нестационарных торговых объектов.

34. При разработке проектов рекламной конструкции, размещаемых на фасадах зданий, строений, должны максимально учитываться архитектурные особенности таких зданий, строений.


35. Рекламные конструкции не должны находиться без информационных сообщений. В противном случае должна быть размещена самореклама владельца рекламной конструкции или социальная реклама. Самореклама владельца рекламной конструкции должна иметь художественное оформление, не допускается размещение только одного телефонного номера владельца. 

   36. Обязательным условием эксплуатации рекламной конструкции является наличие на ней реквизитов владельца рекламной конструкции в виде таблички или надписи с указанием наименования владельца рекламной конструкции, номера его телефона. Размер текста должен позволять его прочтение.

37. Рекламные конструкции, размещаемые на зданиях и их конструктивных элементах, строениях, сооружениях, не должны ухудшать их архитектуру, художественное оформление, создавать помехи для очистки кровель от снега и льда и иных работ, связанных с благоустройством указанных зданий, снижать прочность и устойчивость данных зданий.
38. При установке и эксплуатации рекламных конструкций не допускаются механические повреждения фасадов и иных элементов зданий. Поврежденные фасады и иные элементы зданий подлежат восстановлению за счет владельца рекламной конструкции.

39. На рекламных конструкциях не допускается 
размещение информации, не предназначенной для неопределенного круга лиц (частных объявлений, личных поздравлений и другое)



установка на фасаде здания, плоскости стен зданий и сооружений конструкций, предназначенных для размещения на них временных информационных сообщений, рекламных акций (например, о скидках, распродажах, акциях и тому подобном), а также при открытии новых предприятий. Данная информация может быть размещена в витринах.

установка и эксплуатация рекламных конструкций, перекрывающих другие конструкции.

40. Размещение рекламной конструкции запрещено

на объектах культурного наследия, включенных в единый государственный реестр объектов культурного наследия (памятников истории и культуры) народов российской Федерации,  расположенных на территории Златоустовского городского округа Челябинской области.

в историческом ядре города Златоуста границы которого установлены проектом охранных зон утвержденных Постановлением Правительства Челябинской области от 20. 11.2009 г. № 315-П.
41. При проведении работ по установке и эксплуатации рекламных конструкций необходимо соблюдать общественный порядок и правила благоустройства ЗГО.

42. Владельцы рекламных конструкции независимо от организационно-правовой формы и формы собственности обязаны по требованию ОМС «КУИ ЗГО» за свой счет произвести замену, ремонт, окраску элементов конструкций рекламы, нарушающих архитектурно-градостроительный облик городской среды.

6. Порядок оформления разрешения на установку и эксплуатацию рекламной конструкции

43. Установка рекламных конструкций на территории ЗГО допускается при наличии разрешения, выданного Управлением по заявлению собственника недвижимого имущества или иного законного владельца соответствующего недвижимого имущества либо владельца рекламной конструкции с согласия собственника недвижимого имущества, оформленного в виде договора, за исключением случаев, предусмотренных настоящим Положением.

44. За выдачу разрешения уплачивается государственная пошлина в размере и порядке, установленными налоговым законодательством Российской Федерации.

45. Лица, заинтересованные в установке рекламных конструкций, обращаются в Управление или муниципальное автономное учреждение «Многофункциональный центр предоставления государственных и муниципальных услуг ЗГО» (далее – МФЦ)  с заявлением установленной формы. В заявлении указываются сведения о территориальном размещении, технических параметрах и внешнем виде рекламной конструкции.

Заявление на выдачу разрешения рассматривается в течение двух месяцев со дня получения заявления Управлением или МФЦ.

К заявлению прилагаются:

сведения о территориальном размещений конструкции; 

сведения о внешнем виде рекламной конструкции (проект);
сведения о технических параметрах рекламной конструкции; 

подтверждение в письменной форме согласия собственника или иного законного владельца соответствующего недвижимого имущества на присоединение к этому имуществу рекламной конструкции, если заявитель не является собственником или иным законным владельцем недвижимого имущества;
копия документа, удостоверяющего личность (для физических лиц);


протокол общего собрания собственников помещений в многоквартирном доме в случае, если для установки и эксплуатации рекламной конструкции необходимо использование общего имущества собственников помещений в многоквартирном доме.
46. После получения заявления Управление самостоятельно получает необходимые согласования с отраслевыми  органами, после которых принимает решение о выдаче или об отказе в выдаче соответствующего разрешения. При этом заявитель вправе самостоятельно получить от отраслевых органов такое согласование и представить его в МФЦ или в Управление  вместе с заявлением.

47. Решение в письменной форме о выдаче разрешения или об отказе в его выдаче должно быть направлено Управлением или МФЦ заявителю в течение двух месяцев со дня приема документов, указанных в пункте 47 настоящего Положения.

48. Решение об отказе в выдаче разрешения должно быть мотивировано и принято Управлением исключительно по основаниям, предусмотренным частью 15 статьи 19 Федерального Закона «О рекламе».
Разрешение может быть признано недействительным в судебном порядке.
49. Решение об аннулировании разрешения принимается исключительно по основаниям, предусмотренным законодательством о рекламе, после чего следует предписание о демонтаже рекламной конструкции.

50. Получение разрешений не распространяется на установку рекламных конструкций в витринах, киосках, на лотках, передвижных пунктах торговли, уличных зонтиках, в случае размещения рекламы непосредственно на указанных объектах (без использования конструкций и приспособлений, предназначенных только для размещения рекламы).

7. Особенности установки и эксплуатации рекламных конструкций на объектах муниципальной собственности либо на земельном участке, государственная собственность на который не разграничена
51. В случае принятия решения о возможности предоставления рекламного места для установки и эксплуатации рекламной конструкции в соответствии с утвержденной в установленном порядке схемой  размещения рекламных конструкций, извещает ОМС «КУИ ЗГО» или организацию, за которой закреплено муниципальное имущество на праве хозяйственного ведения, праве оперативного управления, ином вещном праве о необходимости проведения аукциона на право заключения договора на установку и эксплуатацию рекламной конструкции.

52. Аукцион на право заключения договора на установку и эксплуатацию рекламной конструкции проводится только в отношении тех рекламных конструкций, которые предусмотрены в схеме их размещения, в соответствии с положением о порядке организации и проведения аукционов на право заключения договора на установку и эксплуатацию рекламной конструкции на недвижимом имуществе, находящемся в муниципальной собственности ЗГО, а также на земельных участках, государственная собственность на которые не разграничена, утвержденным постановлением Администрации ЗГО.

53. Заключение договора на установку и эксплуатацию рекламной конструкции на земельном участке государственная собственность на который не разграничена, здании или ином недвижимом имуществе, относящемся к муниципальной собственности, осуществляется на основе торгов в форме аукциона, проводимого ОМС «КУИ ЗГО»  или иным лицом, за которым закреплено муниципальное имущество на праве хозяйственного ведения, праве оперативного управления, ином вещном праве или на праве аренды только в отношении тех рекламных конструкций, которые предусмотрены в схеме их размещения.

54. Плата по договору устанавливается на основании Методики расчета платы за установку и эксплуатацию рекламной конструкции (приложение  № 6).

55. В случае организации торгов ОМС «КУИ ЗГО» затраты, связанные с организацией торгов, являются расходным обязательством муниципального образования - ЗГО. 

8. Ответственность за нарушение порядка размещения, эксплуатации и демонтажа рекламных конструкций
56. Порядок демонтажа рекламной конструкции владельцем рекламной конструкции со дня выдачи предписания о демонтаже рекламной конструкции, установленной и (или) эксплуатируемой без разрешения, а также порядок демонтажа рекламной конструкции собственником или иным законным владельцем недвижимого имущества, к которому присоединена рекламная конструкция, регулируется нормами статьи 19 Закона о рекламе.

В случае выявления самовольно установленных и (или) эксплуатируемых рекламных конструкций сотрудники Управления в течение 5 рабочих дней с момента проведения обследования оформляют акт обследования места установки рекламной конструкции с приложением фотографий, предписание о демонтаже рекламной конструкции, установленной и (или) эксплуатируемой без разрешения, срок действия которого не истек.

Отсутствие владельца на момент обследования самовольной рекламной конструкции не является препятствием для оформления акта обследования места установки рекламной конструкции с приложением фотографий и предписания о демонтаже рекламной конструкции.


В этом случае при оформлении акта обследования места установки рекламной конструкции (приложение  № 1) и предписания о демонтаже рекламной конструкции (приложение  № 2)  в них делается отметка об этом.

Владелец рекламной конструкции обязан осуществить демонтаж рекламной конструкции в течение месяца со дня выдачи предписания органа местного самоуправления городского округа о демонтаже рекламной конструкции, установленной и (или) эксплуатируемой без разрешения, срок действия которого не истек, а также удалить информацию, размещенную на такой рекламной конструкции, в течение трех дней со дня выдачи указанного предписания .

В случае если владелец рекламной конструкции неизвестен, его уведомление о необходимости демонтажа рекламной конструкции осуществляется посредством размещения объявления в средствах массовой информации и на официальном сайте ЗГО с подробным описанием рекламной конструкции, места ее размещения, срока, необходимого для демонтажа рекламной конструкции, и последствий невыполнения требований. При этом срок для добровольного демонтажа рекламной конструкции составляет один месяц с момента публикации.


Необходимые для публикации материалы направляются Управлением в отдел по взаимодействию со СМИ Администрации ЗГО в течение трех рабочих дней с даты составления акта обследования места установки рекламной конструкции с приложением фотографий.


Отдел по взаимодействию со СМИ Администрации ЗГО в течение трех рабочих дней с момента получения материалов принимает меры к публикации уведомления о необходимости демонтажа рекламной конструкции в средствах массовой информации и на официальном сайте ЗГО.

Если в установленные сроки владелец рекламной конструкции не выполнил вышеуказанную обязанность по демонтажу рекламной конструкции или владелец рекламной конструкции неизвестен, Управление выдает предписание о демонтаже рекламной конструкции собственнику или иному законному владельцу недвижимого имущества, к которому присоединена рекламная конструкция, за исключением случая присоединения рекламной конструкции к объекту муниципального имущества или к общему имуществу собственников помещений в многоквартирном доме при отсутствии согласия таких собственников на установку и эксплуатацию рекламной конструкции. Собственник или иной законный владелец недвижимого имущества, к которому присоединена рекламная конструкция, обязан демонтировать рекламную конструкцию в течение месяца со дня выдачи соответствующего предписания. Демонтаж, хранение или в необходимых случаях уничтожение рекламной конструкции осуществляется за счет собственника или иного законного владельца недвижимого имущества, к которому была присоединена рекламная конструкция. По требованию собственника или иного законного владельца данного недвижимого имущества владелец рекламной конструкции обязан возместить этому собственнику или этому законному владельцу необходимые расходы, понесенные в связи с демонтажем, хранением или в необходимых случаях уничтожением рекламной конструкции.

При неисполнении владельцем рекламной конструкции (собственником или иным законным владельцем недвижимого имущества, к которому присоединена рекламная конструкция), предписания о добровольном демонтаже рекламной конструкции, Управлением в течение 3 дней с момента истечения срока, установленного в предписании о демонтаже рекламной конструкции, готовится распоряжение о принудительном демонтаже самовольно установленных рекламных конструкций.

Распоряжение о принудительном демонтаже самовольно установленных рекламных конструкций направляется в МКУ ЗГО «Управление жилищно-коммунального хозяйства», которое организует работы по  демонтажу рекламных конструкций, с привлечением представителей Управления и территориального  отдела (по району).
Орган, уполномоченный на демонтаж рекламных конструкций уведомляет Управление о дате и времени демонтажа рекламной конструкции не менее чем за 2 рабочих дня до даты планируемого демонтажа телефонограммой, факсограммой или письмом.

Лицо, уполномоченное на демонтаж рекламных конструкций осуществляет хранение (в течение трех месяцев со дня демонтажа) демонтированных рекламных конструкций в соответствии с условиями муниципального контракта и несет ответственность за утрату, недостачу.

Возврат рекламных конструкций владельцу производится при наличии документов, подтверждающих право на рекламную конструкцию, после возмещения им в полном объеме расходов в Администрацию ЗГО, понесенных в связи с демонтажем, хранением, включая стоимость погрузочно-разгрузочных работ, транспортных расходов, стоимости хранения и охраны в местах временного хранения по фактическим затратам.


При отказе лица, самовольно установившего и (или) эксплуатирующего рекламную конструкцию от оплаты произведенных работ, взыскание понесенных затрат осуществляется в судебном порядке Администрацией ЗГО.

Администрации ЗГО, по каждой демонтированной рекламной конструкции направляет владельцу рекламной конструкции Требования о возмещении убытков в Администрацию ЗГО, понесенных в связи с демонтажем самовольно установленной рекламной конструкции.


В случае невыполнения Требований о возмещении убытков владельцами рекламных конструкций Администрация ЗГО вправе обратиться в суд с целью взыскания затрат, понесенных в связи с демонтажем самовольно установленных рекламных конструкций.

9. Размещение рекламы на транспортных средствах, являющихся муниципальной собственностью
57. Размещение рекламы на транспортном средстве осуществляется на основании договора, заключаемого рекламодателем с собственником транспортного средства или уполномоченным им лицом либо с лицом, обладающим иным вещным правом на транспортное средство.
Использование транспортных средств исключительно или преимущественно в качестве передвижных рекламных конструкций, в том числе переоборудование транспортных средств для распространения рекламы, в результате которого транспортные средства полностью или частично утратили функции, для выполнения которых они были предназначены, переоборудование кузовов транспортных средств с приданием им вида определенного товара, запрещается.
58. Договор на размещение рекламы заключается владельцем транспортного средства. 
59. Организация, владеющая транспортным средством, несет ответственность за сохранность транспортного средства в соответствии с договором и гражданским законодательством. В случае порчи транспортного средства при размещении рекламы или нанесения иного вреда организация возмещает убытки, причиненные муниципальному образованию, в соответствии с договором и гражданским законодательством.

60. Запрещается размещение рекламы на транспортных средствах:

 специальных и оперативных служб с предусмотренной требованиями технического регламента определенной цветографической окраской;

 оборудованных устройствами для подачи специальных световых и звуковых сигналов;

 федеральной почтовой связи, на боковых поверхностях которых расположены по диагонали белые полосы на синем фоне;

 предназначенных для перевозки опасных грузов.

61. Размещение на транспортных средствах отличительных знаков, указывающих на их принадлежность каким-либо лицам, не является рекламой.

Реклама, размещенная на транспортных средствах, не должна создавать угрозу безопасности движения, в том числе ограничивать обзор управляющим транспортными средствами лицам и другим участникам движения, и должна соответствовать иным требованиям технических регламентов.

Распространение звуковой рекламы с использованием транспортных средств, а также звуковое сопровождение рекламы, распространяемой с использованием транспортных средств, не допускается.

 62 Ответственность за содержание рекламы и иных требований Закона о рекламе несет организация, заключившая договор на размещение рекламы, в соответствии с законодательством.

Глава  Златоустовского городского округа                                              В.А. Жилин            
Приложение №1

                                                                                                                                    к Положению
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АДМИНИСТРАЦИЯ ЗЛАТОУСТОВСКОГО ГОРОДСКОГО ОКРУГА

УПРАВЛЕНИЕ АРХИТЕКТУРЫ И ГРАДОСТРОИТЕЛЬСТВА

ул. Таганайская,1, г. Златоуст, Челябинская область, 456200, Российская Федерация, тел. (8-3513) 62-21-60
Акт

обследования места установки рекламной конструкции 

в Златоустовском городском округе.
"___" ___________ 20__ г.                                                                     N ____________

___________________________​​​​ (должность сотрудника) управления архитектуры и градостроительства Администрации  ЗГО
__________________________ (Ф.И.О.) в соответствии с Федеральным законом
"О рекламе" от 13.03.2006 N 38-ФЗ, Положением " о порядке размещения и эксплуатации  рекламных конструкций и размещения рекламы на транспортных средствах на территории Златоустовского городского округа ", утвержденным Решением Златоустовского городского Собрания депутатов от 03.11.2010 N  79-ЗГО,  а  также  Уставом  ЗГО, провел обследование места установки рекламной конструкции по адресу:
________________________________________________________________________

используемого

________________________________________________________________________

________________________________________________________________________

________________________________________________________________________

(наименование владельца рекламной конструкции)

в ходе обследования установил:

________________________________________________________________________

________________________________________________________________________

________________________________________________________________________

(описание рекламной конструкции, нарушения законодательства)

С актом ознакомлен:

________________________________________________________________________

(подпись)              (Ф.И.О., адрес, телефон)

Присутствующие:

________________________________________________________________________

(подпись)              (Ф.И.О., адрес, телефон)

Акт составил: ___________________________________________________________

(подпись)              (Ф.И.О., адрес, телефон)

Приложение №2
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АДМИНИСТРАЦИЯ ЗЛАТОУСТОВСКОГО ГОРОДСКОГО ОКРУГА

УПРАВЛЕНИЕ АРХИТЕКТУРЫ И ГРАДОСТРОИТЕЛЬСТВА

ул. Таганайская,1, г. Златоуст, Челябинская область, 456200, Российская Федерация, тел. (8-3513) 62-21-60
ПРЕДПИСАНИЕ

Выдано _____________________________________________________________________

(владелец рекламной установки, индивидуальный предприниматель)

_____________________________________________________________________________

по ___________________________________________________________________________

(наименование объекта рекламы)

расположенного по адресу: _____________________________________________________

На момент обследования обнаружено: ___________________________________________

_____________________________________________________________________________

В результате обследования установлено: _________________________________________

                                                                                 (наименование нарушений правовых норм при

_____________________________________________________________________________

размещении рекламных конструкций)

_____________________________________________________________________________

Требую      ____________________________________________________________________

(Федеральный закон о рекламе № 38-ФЗ)

_____________________________________________________________________________

_____________________________________________________________________________

О выполнении настоящего предписания необходимо уведомить до     __________________

_____________________________________________________________________________

Должность ____________________________________________________________________________

(Ф.И.О. лица, составившего настоящее предписание)

_____________________________________________________                                                                                                    (подпись)

Предписание принял: ___________________________________________________________________

_____________________________________________________                                                                                

М.П.                   (подпись)

Приложение №3 

                                                                                                                                    к Положению
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АДМИНИСТРАЦИЯ ЗЛАТОУСТОВСКОГО ГОРОДСКОГО ОКРУГА

УПРАВЛЕНИЕ АРХИТЕКТУРЫ И ГРАДОСТРОИТЕЛЬСТВА

ул. Таганайская,1, г. Златоуст, Челябинская область, 456200, Российская Федерация, тел. (8-3513) 62-21-60

РАЗРЕШЕНИЕ №

на установку и эксплуатацию рекламной конструкции

«___» _______________________ 20___г.               

1. Настоящим разрешается установка и эксплуатация рекламной конструкции

__________________________________________________________________________

(кому: наименование, адрес, ИНН, ОГРН юр.лица, Ф.И.О., адрес, паспортные данные физ.лица)

2. Установка и эксплуатация рекламной конструкции разрешена:

__________________________________________________________________________

(Место установки, адрес, собственник земельного участка, здания, или иного недвижимого имущества, 

________________________________________________________________________________________

к которому присоединена рекламная конструкция)

3. Основные показатели рекламной конструкции в соответствии с проектом _________________(шифр проекта), согласованным  Управлением архитектуры и градостроительства Администрации Златоустовского городского округа в части архитектурных  решений (внешний вид, технические параметры)

Вид, тип рекламной конструкции:  __________________________________________________________________________

Площадь информационного поля: 

__________________________________________________________________________

4. Настоящее разрешение действительно до «_____» _________________ 20___г. 

5. Особые условия:

Проектирование, монтаж и эксплуатация рекламной конструкции должны выполняться с соблюдением технических регламентов, строительных норм и правил (СНиП), ГОСТов, ПУЭ и других нормативных актов, содержащих требования к рекламным конструкциям.

Начальник Управления архитектуры и 

градостроительства  Администрации 

Златоустовского городского округа                                                                            

М.П.

 Приложение №4

                                                                                                                                     к Положению

Форма бланка заявления на выдачу разрешения на установку и эксплуатацию рекламной конструкции

В Администрацию 

Златоустовского городского округа

_____________________________________

                                                                                                       (указываются данные о заявителе 

_____________________________________

                                                                                      –физическом лице или юридическом лице)

Заявление

Прошу оформить и выдать разрешение на установку рекламной конструкции ____________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________

           (указывается тип рекламной конструкции и адрес размещения рекламной конструкции)

__________________                                                 

    (дата, подпись)

Приложение:

1) план-схема территории конструкции с указанием места расположения;

2) цветной фотомонтаж рекламной конструкции;

3) проект рекламной конструкции, содержащий сведения о технических параметрах рекламной конструкции в соответствии с действующими техническими регламентами;

4) подтверждение в письменной форме согласия собственника или иного законного владельца соответствующего недвижимого имущества на присоединение к этому имуществу рекламной конструкции, если заявитель не является собственником или иным законным владельцем недвижимого имущества (в случае, если для установки и эксплуатации рекламной конструкции необходимо использование общего имущества собственников помещений в многоквартирном доме, документом, подтверждающим согласие этих собственников, является протокол общего собрания собственников помещений в многоквартирном доме).

Приложение № 5

к заявлению

ФОТОМОНТАЖ

рекламной конструкции

┌────────────┬───┬────────────────────────────────────────────────────────┐

│Согласовано:│   │                                                        │

│            ├───┤                                                        │

│            │   │                                                        │

│            ├───┤                                                        │

│            │   │                                                        │

│            ├───┤                                                        │

│            │   │                                                        │

├────────────┼───┤                                                        │

│Согласовано:│   │                                                        │

│            │   │            Место размещения фотомонтажа                │

│            ├───┤                                                        │

│            │   │                                                        │

│            ├───┤                                                        │

│            │   │                                                        │

│            ├───┤                                                        │

│            │   │                                                        │

└────────────┴───┴────────────────────────────────────────────────────────┘

Адрес, наименование здания, места размещения рекламной конструкции (описание): __________________________________________________________________________________

______________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________

Реквизиты заявителя: ___________________________________________________________

_______________________________________________________________________подпись

Приложение  №6

                                                                                                                                   к Положению

МЕТОДИКА

РАСЧЕТА ПЛАТЫ ЗА УСТАНОВКУ И ЭКСПЛУАТАЦИЮ

РЕКЛАМНЫХ КОНСТРУКЦИЙ 

Настоящая методика применяется для расчета платы за установку и эксплуатацию рекламных конструкций на земельных участках независимо от форм собственности, а также на зданиях или ином недвижимом имуществе, находящихся в собственности Челябинской области или муниципальной собственности, и допустимых к установке на территории муниципального образования Златоустовский городской округ.

Плата за установку и эксплуатацию рекламных конструкций на территории Златоустовского городского округа определяется следующим образом:

П = БС x S x Т x К1 x К2 x К3 x К4, где:

П - плата за установку и эксплуатацию рекламной конструкции, руб.;

БС - базовая ставка;

S - площадь информационного поля рекламной конструкции, кв. м;

Площадь информационного поля определяется как площадь полезной обозреваемой поверхности рекламного сообщения (плаката, стенда, щита, иного вида рекламной конструкции).

Т - период эксплуатации конструкции принимается равным единице при эксплуатации рекламной конструкции один календарный год. 

В остальных случаях Т = n x 1/12 либо Т = n x 1/365, где

n - количество месяцев либо дней эксплуатации коммерческую ценность рекламной конструкции в зависимости от территориального расположения и определяется по таблице № 1:

Таблица № 1

┌───┬───────────────────────────────────────────────────────────────┬─────┐

│ N │                        Местоположение                         │ К1  │

│п/п│                                                               │     │

├───┼───────────────────────────────────────────────────────────────┼─────┤

│1. │Площадь III Интернационала                                     │ 1,5 │

│2. │Площадь Металлургов                                            │ 1,3 │

│3. │Площадь Привокзальная                                          │ 1,5 │

│4. │Ул. им. В.И. Ленина                                            │ 1,5 │

│5. │Ул. Таганайская                                                │ 1,4 │

│6. │Ул. им. М.И. Калинина                                          │ 1,4 │

│7. │Ул. им. Виталия Ковшова                                        │ 1,3 │

│8. │Ул. Златоустовская                                             │ 1,3 │

│9. │Ул. им. Н.Б. Скворцова                                         │ 1,3 │

│10.│Ул. им. П.П. Аносова                                           │ 1,5 │

│11.│Северо-Западный район, 1-й квартал                             │ 1,4 │

│12.│Северо-Западный район, 2-й квартал                             │ 1,2 │

│13.│Пр. им. Ю.А. Гагарина, 1, 8-я линии                            │ 1,5 │

│14.│Пр. им. Ю.А. Гагарина, со 2-й по 7-ю линии                     │ 1,3 │

│15.│Пр. им. Ю.А. Гагарина, 3 м/р-н (вдоль пр. им. Ю.А. Гагарина)   │ 1,5 │

│16.│Пр. им. Ю.А. Гагарина, 3 м/р-н (остальная часть)               │ 1,3 │

│17.│Пр. 30-летия Победы                                            │ 1,4 │

│18.│Пр. Мира                                                       │ 1,5 │

│19.│Ул. им. Максима Горького                                       │ 1,4 │

│20.│Ул. 40-летия Победы                                            │ 1,5 │

│21.│Ул. им. А.С. Грибоедова                                        │ 1,4 │

│22.│Ул. им. Карла Маркса (в районе домов с N 1 по N 45)            │ 1,5 │

│23.│Ул. им. Карла Маркса (остальная часть)                         │ 1,3 │

│24.│Автомагистраль от пр. Мира до пос. Балашиха                    │ 1,5 │

│25.│Объездная дорога от пр. Мира до пос. Балашиха                  │ 1,4 │

│26.│"Петровский мост" у плотины городского пруда на реке Ай        │ 1,5 │

│27.│Остальная часть города                                         │  1  │

└───┴───────────────────────────────────────────────────────────────┴─────┘

К2 - коэффициент, учитывающий применение современных технологий, определяется по таблице № 2:

Таблица № 2

┌───┬───────────────────────────────────────────────────────────────┬─────┐

│ N │                        Технологичность                        │ К2  │

│п/п│                                                               │     │

├───┼───────────────────────────────────────────────────────────────┼─────┤

│1. │Использование подсветки                                        │ 1,8 │

│2. │Панели с автоматической сменой экспозиции                      │ 1,6 │

│   │(роллер, экран, вращающаяся плоскость)                         │     │

│3. │Видеодисплей (в том числе со звуковым сопровождением)          │ 1,5 │

│4. │Неоновая или иного типа реклама                                │ 1,0 │

│5. │Без использования дополнительных технологий                    │ 2,0 │

└───┴───────────────────────────────────────────────────────────────┴─────┘

К3 - коэффициент отражает зависимость размера платы от площади информационного поля рекламной конструкции (учитывается поверхность одной стороны рекламной конструкции) и определяется по таблице № 3:

Таблица № 3

┌───┬───────────────────────────────────────────────────────────────┬─────┐

│ N │           Площадь поверхности информационного поля            │ К3  │

│п/п│                     рекламной конструкции                     │     │

├───┼───────────────────────────────────────────────────────────────┼─────┤

│1. │От 0,5 кв. м до 10,0 кв. м                                     │  1  │

│2. │От 10,1 кв. м до 18,0 кв. м                                    │ 0,8 │

│3. │От 18,1 кв. м до 36,0 кв. м                                    │0,75 │

│4. │36,1 кв. м до 50,0 кв. м                                       │ 0,6 │

│5. │Более 50 кв. м                                                 │ 0,5 │

└───┴───────────────────────────────────────────────────────────────┴─────┘

К4 - коэффициент, учитывающий количество сторон рекламной конструкции, равен количеству сторон рекламной конструкции.

Приложение № 7 

                                                                                                                                   к Положению

Акт согласования

места размещения рекламного объекта

┌────────────┬───┬───┬────────────────────────────────────────────────────┐

│Согласовано:│   │   │                                                    │

│            ├───┼───┤                                                    │

│            │   │   │                                                    │

│            ├───┼───┤                                                    │

│            │   │   │                                                    │

│            ├───┼───┤                                                    │

│            │   │   │                                                    │

├────────────┼───┼───┼────────────────────────────────────────────────────┤

│Согласовано:│   │   │         Место размещения рекламного объекта        │

│            │   │   │                на земельном участке                │

│            ├───┼───┤                                                    │

│            │   │   │                                                    │

│            ├───┼───┤                                                    │

│            │   │   │                                                    │

│            ├───┼───┤                                                    │

│            │   │   │                                                    │

└────────────┴───┴───┴────────────────────────────────────────────────────┘

Адрес, места размещения рекламной конструкции на земельном участке (описание): ____________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________

__________________________________________________________________________

Реквизиты заявителя: _______________________________________________________________ подпись заявителя: __________________________________________________

Исполнитель:_______________________________________________________                                                                                                                                                     

Приложение №8

                                                                                                                                    к Положению

Сроки договоров на установку

и эксплуатацию рекламных конструкций 

на земельном участке, здании или ином недвижимом имуществе, находящихся в государственной или муниципальной собственности, либо на земельном участке, государственная собственность на который не разграничена 

	 N 

п/п
	      Тип рекламной      

      конструкции,       

 технология демонстрации 

         рекламы         
	   Вид рекламной конструкции    
	  Сроки   

	 1 
	Динамические рекламные   

конструкции              
	призматроны, скроллеры, роллеры, мультипанель, иные виды       

рекламных конструкций,         

оборудованные устройством       

автоматической смены рекламных и 

изображений                     
	  5 лет   

	 2 
	Статические рекламные    

конструкции (площадь     

информационного поля до  

60 квадратных метров     

включительно)            
	рекламно-информационные         

указатели, маркизы, крышные     

конструкции, отдельно стоящие   

щитовые установки, стенды,      

стелы, ситиборды, сити-форматы, 

транспаранты-перетяжки,         

панель-кронштейны, световые     

короба, афишные конструкции,    

тумбы, рекламные конструкции на 

киосках розничной торговли,     

флаговые композиции, рекламные  

конструкции на остановочных     

пунктах движения общественного  

транспорта, рекламные           

конструкции, совмещенные с      

малыми архитектурными формами,  

уличная мебель (в том числе     

мусорные контейнеры,            

информационные и платежные      

терминалы, скамейки),           

нетрадиционные рекламные        

конструкции (в том числе        

пневмостенды, воздушные шары,   

пневмофигуры, аэростаты,        

дирижабли), иные виды рекламных 

конструкций                     
	  5 лет   

	 3 
	Статические рекламные    

конструкции (площадь     

информационного поля     

свыше 60 квадратных      

метров)                  
	отдельно стоящие щитовые        

установки, крышные установки,   

иные виды рекламных конструкций 
	 10 лет

	 4 
	Электронные рекламные    

конструкции              
	электронные табло, видеоэкраны, 

проекционное и иное             

оборудование, предназначенное   

для проекции рекламы на любые   

поверхности                     
	 10 лет

	5.
	Временные рекламные конструкции
	строительные сетки, ограждения строительных площадок, мест торговли и иных подобных мест, другие аналогичные технические средства, штендеры- рекламные конструкции, которые могут выноситься только на время работы организации и размещаться в пределах 5 метров от входа в организацию, либо в пределах пешеходной зоны (при ширине не менее 2 метров). Высота выносной рекламной конструкции не должна превышать 1,3 метра
	 12 мес
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